ESTIMATION OF FUTURE DEMAND FOR FURNITURE UP
TO 2025

Jifi Kucera', Andrea Blahova?

! The Faculty of Operation and Economics of Transport and Communications, Department of
Economics, University of Zilina, Slovakia

2 School of Expertness and Valuation, Institute of Technology and Business in Ceské
Budg&jovice, Czech Republic

Abstract

The aim of the work was to evaluate the offers on the furniture market in the Czech
Republic and to predict the amount of this offer until 2025. To evaluate the structure
of the furniture offer, a content analysis of the websites of five specific companies
was carried out. The company's offers include a wide range of products for both
home and work environments. The weakness is the focus on only five selected
companies. The volume of the offer was determined thanks to the assumption that
the companies offering will sell as much. Here the sum of the sales was done. The
predicted bid was performed using regression analysis. The predicted supply is
increasing.
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Abstrakt

Cilem prace bylo zhodnotit nabidky na trhu nabytku v CR a predikovat vysi této
nabidky do roku 2025. K hodnoceni struktury nabidky nabytku byla provedena
obsahovd analyza webovych strdnek péti konkrétnich firem. Nabidky firem
obsahuji mnoho sortimentu jak pro domécnosti i pro pracovni prostiedi. Slabou
strankou je zaméteni pouze na pét vybranych firem. Objem nabidky byl stanoven
diky pfedpokladu, Ze firmy nabizeji, tolik prodaji. Zde byl proveden soucet trzeb.
Predikovana nabidka byla provedena pomoci regresni analyzy. Predpovidana
nabidka je rostouci.

Klicova slova: nabidka, nabytek, predikce, obsahova analyza, regresni analyza, trh
nabytku v CR

Uvod

Uspésnost firmy a vykazovani zisku je spjato s kvalitni nabidkou a s dodavatelskym
fetézcem. V soucasné dobé se v pramyslu objevily nové problémy zvySenim hranic
dodavatelského fetézce, zejména kdyz nékteti clenové dodavatelského fetézce usiluji o své
vlastni z4jmy (Gharaei a Jolai, 2021). Dodavatelsky fetézec se sklada ze vSech integrovanych
¢innosti, které pfinaSeji produkty na trhy ve spravny cas, na spravném misté¢ a soucasné
vytvareji pfidanou hodnotu za ucelem uspokojeni zakaznikli (Atthirawong et al., 2021).

Jedna z okolnosti, kterou firmy fesi je, zda jejich nabidka dokéaze uspokojit potencionalni
spotiebitele. Pokud se firma nachéazi v siln¢ konkurenénim prostiedi, dilezitou roli hraje
strategie. Vzhledem k rozdilim jednotlivel, které umoziuji podnikatelské prostiedi a vytvareji
konkurenéni vyhodu, je nutné je koordinovat podle poslani, vize a cili stanovenych organizaci,
aby byly uspokojovany potieby konkrétnich znalosti a dovednosti a efektivné realizovany
definované obchodni cile (Hrustek et al., 2020).

Dtlezitou roli hraje také struktura nabidky. Firma by méla sledovat aktudlni poptavku
spotiebiteltl a podle toho upravovat své nabidky vyrobkil. Nabidka spotiebitele musi nécim
zaujmout a nabidnout néco, co jiné firmy v konkurenénim prostiedi neposkytuji. Aby vyrobci
uspésné konkurovali na trhu, zavadéli diferenciacni strategie zaméfené na potieby soucasnych
spotiebiteltl (Paparella et al., 2020). Nabidka je take ovliviiovana produktovym portfoliem,
zivotnim cyklem vyrobkt, rychlosti inovaci. Firmy dale také provadéji prizkumy trhu, ¢imz
mohou zjistit, co nabizi jejich konkurenti. Firmy vyuZivaji otevienou inovacni strategii k
prozkoumani externich znalosti nebo k vyuziti internich znalosti ve prospéch inovaci svych
produktti / sluzeb, a tim zvySuji sviij inovacni vykon (Cheng a Shiu, 2021).

Cilem prace je zhodnotit nabidky na trhu nabytku v CR a predikovat vysi této nabidky do
roku 2025. Z cile pak vychazeji tyto vyzkumné otazky.

VOI1: Jaka je struktura nabidky nabytku v CR?



VO2: Jaka je velikost nabidky na trhu nabytku?
VO3: Jaka bude nabidka nabytku v obdobi 2020-2025?

Literarni reSerse

Trh sdileni zahrnuje sdileni ne¢innych produktii vlastnikem a sdileni novych produktii firmy.
Spolecnosti, které se ucastni sdilené¢ ekonomiky, se rozhodnou stahnout se z trhu, protoze je
vzdy obtizné dosdhnout zisku diky velkym investicim do aktiv, ale pro vlastniky, ktefi
nepotiebuji vstupy do nakladl, takové starosti nevznikaji (Zhenfeng et al., 2021). Na trhu
spotiebni elektroniky firmy c¢asto omezuji nabidku svych vyrobkl, aby vytvofily efekt
nedostatku, ktery by spotiebitele 1akal k ndkupu jejich vyrobku. V této studii navrhujeme troven
konfigurace produktu jako podminénou proménnou, kterd pracuje s urovni nabidky, aby
ovlivnila vysledek strategie omezeni dodavek (Li et al., 2021). Firmy spolu s vyrobou
komponentli v podniku vytvareji ur€ité pozadavky od dodavatele, ktery soutézi na navazujicim
trhu (zasahovani). Zjistili jsme, Ze kvalita vyrobkid se mlize s nartistem diferenciace produktt
zvySovat nebo snizovat (Mandal a Jain, 2021). Vysledek ukazuje, Ze bez zavedeni novych verzi
vyrobkl nikdy nedochazi k prodeji. Naopak, kdyZ jsou vydany nové verze vyrobkd, lze pouzit
strategii prodeje, pokud se neocekava, ze prebyte¢nd nabidka bude tak velkd (Utaka, 2021).
Gupta et al. (2021) zkoumaji, zda nac¢asovani naruSeni miize vyznamné ovlivnit optimalni
cenovou strategii maloobchodnika. Pfi vyvijeni optimalnich cenovych strategii v nékolika
obdobich a v konkuren¢nim prostiedi by mél byt zohlednén meziodvétvovy a horizontalni efekt
referencni ceny tvoreny historickou cenou a cenou konkur enta (Zha et al., 2021).

Tato studie se zamétuje na kvalitu ryb a vyuziti zdroji na urovni ex-vessel hodnotového
fetézce. Tato zjiSténi jsou pfipisovana Spatné fungujicimu trhu ex-vessel, kde asymetrické
informace o kvalité ryb a vyjedndvaci sile rybai naruSuji vztah mezi kvalitou a cenou, coz vede
k tomu, Ze rybafi nejsou motivovani k tomu, aby dodavali ryby dobré kvality (SognGrundvag
et al., 2021).

V ramci vertikalni integrace mize byt celkovy zisk dodavatelského fetézce nizsi ve srovnani
se scénarem, kdy ¢lenové v kazdém dodavatelském fetézci zstavaji nezavisli. Spotiebitelé také
musi za vyrobky platit vice (Saha a Neilsen, 2021). Sluzby nabizené provozovateli se lisi cenou
i kvalitou sluzeb. Na druhé stran¢ se spotiebitelé liSi ve svych preferencich ptfed cenou a
kvalitou, ptfi¢emz néktefi projevuji citlivost vic¢i cené a jini kvalit¢ (Chouhan et al, 2021).
Rozdily v obchodnich postupech a preferencich jsou zasadni pro pochopeni konkrétnich
odvétvi, zejména ve vztahu k navazujicim operacim na rozvijejicich se trzich (Ghouri et al.,
2021). Prodejce nastavi cenu, kterd ovlivni prodej i zasoby. Dynamika zasob se zvySuje ve
vyrobnim tempu, snizuje prodej a lisi se podle nékterych stochastickych a ¢asové nezavislych
chybovych terminti (De Giovanni, 2021). V praxi by vyrobci, ktefi nabizeji zékladni a
prodlouzenou zaruku, méli soucasné rozhodovat o cenéch produktli, cenach nadhradnich dila za
mimozaru¢ni produkty, zékladnich a rozsitenych zarucnich zasadéach a spraveé zasob nadhradnich
dili. Maximalni pocet poruch v kazdém casovém intervalu se vypocitd odpovidajicim
zpiisobem a nakonec jsou ndklady na zasoby ndhradnich dild optimalizovany pomoci
navrhovaného dynamického programovaciho algoritmu (Afsahi et al., 2021).

Je velmi cenné studovat poptavku spotiebitelll po sledovatelnych potravinach a simulacich
trhu, které mohou upravit strukturu vyroby a nabidky vysledovatelnych potravin a podpofit



sledovatelny rozvoj trhu (Hou et al., 2020). Obecné plati, Ze spojeni mezi agregatnimi narazy
zejména ve stiednédobém horizontu (Maghyereh a Abdoh, 2021). U vyrobkii s vysokou
variabilitou poptavky (napf. luxusnim zbozim) a vysokymi prodejnimi ndklady by méla byt
stanovena vysoka cena i pro vyrobky s nizkou pozici (Chen et al., 2020).

Regresni modely byly vyvinuty a optimalizované procesni parametry byly ovéfeny pomoci
regresivniho modelu. Skenovaci elektronova mikroskopie a Fourierova analyza infracervené
spektroskopie byly také provedeny k provedeni potvrzeni u€innosti povlaku (Senthil Kumar, et
al., 2020). Vochozka et al. (2020) vytvofili metodiku pro identifikaci selhdni spolecnosti
(Gpadek) pomoci umélych neuronovych siti (dale jen ,,NN*) s alesponi jednou vrstvou
dlouhodob¢é paméti (LTSM). Mulze byt pouzita jak pro malé, stfedni, tak pro vyrobni
spolecnosti, stejné¢ jako pro financni instituce, investory nebo auditory jako alternativu pro
hodnoceni finan¢niho zdravi spole¢nosti v dané oblasti (Vochozka et al., 2020). Vochozka et al.
(2019) navrhli metodiku pro zvazeni sezénnich vykyvl ve vyvazovani ¢asovych fad pomoci
umélych neuronovych siti na ptikladu eura a ¢inského jiianu. Pfed experimentem se zdalo, ze
neni divod zahrnout do vypoctu kategorické proménné. Vysledek vSak ukazal, ze dalsi
proménné ve form¢ roku, mésice, dne v mésici a dne v tydnu, ve kterém byla hodnota méfena,
ptinesly vyssi piesnost a poradi pti vyrovnani ¢asovych fad (Vochozka et al., 2020).

Buyuktanir a Karacan (2021) zkoumal, jak vznikajici koncept SD pomdha vysvétlit
transformace a zmény v politikach turecké védy, techniky a inovaci (STI) od roku 2000, se
zvlastnim zaméfenim na zapojeni do védeckych a vyzkumnych programti EU a evropskych
organizaci a nasledné¢ zaplnit mezeru v souvisejici literatufe. K analyze téchto zavazka se
pouziva europeanizace a kvalitativni analyza obsahu jako teoreticky ramec a metodika. Hlavni
zjisténi a zavery poukazuji na to, ze Usili Turecka o harmonizaci své politiky v oblasti védy a
techniky s EU pfipravilo pidu pro nové mechanismy financovani a jeho ucast na programu
Horizont 2020 jako ptfidruzené zemé. Navic vyuZiti védy a technologie (S&T) jako mé&kké sily
posililo vefejnou diplomacii Turecka s evropskymi zemémi. V disledku toho by vétsi zapojeni
do partnerstvi VTI s evropskymi zemémi mohlo Turecku pomoci oteviit nova mista pro rozvoj
SD (Buyuktanir a Karacan, 2021). Li et al (2021) zkoumali heterogenni rys pii urCovani
volatility bitcointi pomoci markovského modelu pfepindni reziml a otestovat jeho schopnost
prognézovat. Metodika progndézy meteni rizika vynosi Bitcoinu je zaloZena na piistupu
podminénych autoregresivnich modeli hodnota v riziku (CAViaR). Jejich vysledky ukazuji, ze
volatilita bitcoinu vyznamné souvisi s volatilitou vynosu kryptoaktiv a hlavnimi determinanty
volatility jsou spekulace, pozornost investorli, interoperabilita trhu a interakce mezi
spekulacemi a interoperabilitou trhu. Kromé toho pfedsazeny dikazy, ze hlavnim zdrojem
volatility je pozornost investoril. Spekulacea termin interakce jsou spojeny ve formé "ve tvaru
pismene U", zatimco pozornost investort a interoperabilita trhu ukazuji linearni trend volatility
Bitcoinu (Li et al., 2021).

Byla provedena techno-ekonomicka analyza (TEA) s ucelem vyhodnoceni ekonomické
ziskovosti a proveditelnosti systému skladovéani energie H-2 pomoci alkalické a polymerni
elektrolytové membranové vodni elektrolyzy pro provoz vodni elektrolyzy o vykonu 1 MW. K
provedeni TEA bylo vyuzito mnoho metod ekonomické analyzy, jako je rozepsany odhad
naklad, analyza ziskovosti pomoci kumulativniho diagramu penéznich tokt a analyza nejistoty
pouzivajici simula¢ni metodu Monte-Carlo. Z vysledkli analyzy ziskovosti a nejistoty byla



potvrzena pfiméfena vaha REC z hlediska diskontovanych kritérii ziskovosti, jako je
diskontované obdobi navratnosti, Cistd soucasna hodnota, pomér soucasné hodnoty a
diskontovany penézni tok névratnosti. Kromé toho byla vaha REC ovlivnéna Cistou souc¢asnou
hodnotou ve srovnani s kolisanim obchodnich nakladi REC (Lee et al, 2020).

Jako nejlepsi metody se jevi regresni analyza a obsahova analyza. Diky obsahové analyze
ziskam odpovéd’ na prvni vyzkumnou otazku, ktera se tyka struktury nabidky nabytku na trhu
v CR. Pomoci regresni analyzy vytvofim spojnicovy graf trzeb.

Data a metody

Jedna se o data z databaze Albertina spolecnosti Bisnode. Je nutné popsat kritéria vybéru —
hlavné CZ-NACE (vyroba nabytku). Tato data jsou zpracovana ve formée tabulky v MS Excelu.
Tabulka obsahuje 9 000 firem a jednotlivé udaje o nich. Mezi Udaje, které tabulka obsahuje,
patfi ndzev podniku, adresa, datum vzniku, web, pravni forma, informace z tetni uzavérky aj.
M¢ konkrétné budou zajimat firmy, které vyrabi nabytek. Pro mou praci bude klicovy sloupec,
ktery nese nazev ,,Trzby za prodej vlastnich vyrobki a sluzeb*. Dal§im dilezitym tidajem budou
webové stranky. Diky webovym strankdm se mohu dostat k nabidkdm konkrétnich firem.

Udélam obsahovou analyzu dokumentt (webovych stranek). Budu srovnavat nabidky téchto
firem: Cesky nabytek a. s., GIGA nabytek a. s., PF NABYTEK spol. s r. 0., KAPLAN
NABYTEK spol. s r. o. Informace podle zvolenych kritérii dam do tabulky a nasledné je
porovndm. Deklarovanym zptsobem odpovim na prvni vyzkumnou otazku: jaka je struktura
nabidky nabytku v CR?

Budu vychazet z ptedpokladu, Ze firmy nabizi tolik, kolik prodaji. Provedu soucet trzeb za
prodej vlastnich vyrobkd podle jednotlivych rokti. Deklarovanym zptisobem odpovim na
druhou vyzkumnou otdzku: jaka je velikost nabidky na trhu nabytku?

Vytvotim bodovy graf, kdy na ose x budu mit ¢as, na ose y pak objem trzeb. Néasledné budu
pocitat spojnici trendu. Provedu tedy regresni analyzu. V§e budu délat v MS Excel.

Deklarovanym zpiisobem zodpovim tfeti otazku: jakéd bude nabidka nabytku v obdobi 2020-
20257

Vysledky
Srovnani nabidek nabytkarskych firem

Firma Cesky nabytek a. s. nabizi kancelaisky nabytek, 1ékaisky nabytek, recepce (recepéni
pulty), détsky nabytek, zidle a kiesla, Satny a dilny. Pod kancelafskym nabytek najdeme na
webovych strankach dvé fady — fada economy a fada design. V téchto fadach jsou nabizeny
kancelatské stoly, kontejnery a pojizdné boxy, skiiné a kartotéky, dopliikky a ukdzkové sestavy.
Pracovni stoly fady Design s kovovou podnozi jsou nabizeny od 2 950 K& bez DPH do 5 450
K¢ bez DPH.

GIGA nabytek s. r. 0. nabizi komody a regaly, obyvaci stény, pohovky, sedaci soupravy,
skiin¢ a zidle. Komody jsou nabizeny v materidlech — dub sterling, dub artisan, akat, dub
havelland cognac,aj.



BRADOP nabytek, s. r. 0. nabizi ptedsin€, kuchyné, obyvaci pokoje, détské pokoje, loznice,
kancelafe a zahradni nabytek. V nabidce pfedsini jsou tyto podkategorie — sestava CUBE,
sektor, botniky, vésaky, lavice a taburety. Botniky jsou nabizeny od 1 584 K¢ do 2 473 K&¢.
Kuchyné obsahuji podkategorie — zidle, jidelni stoly, jidelni sestavy, lavice, vitriny a komody.
Jidelni jsou nabizeny v cenach od 1 419 K¢ do cca 2 800 K¢. Pod sekci obyvacipokoj se nachazi
obyvaci sestavy, sedaci soupravy, pohovky, kiesla, uséky, taburety, konferencni stolky, televizni
stolky, komody, knihovny, vaky, polstafe, koberce. Komody jsou v nabidce od 4 193 K¢ do 13
943 K¢.

PF NABYTEK spol. s r. 0. nabizi soupravy celo¢alounéné, soupravy + masiv, postele,
komody hikor, kiesla, jidelni stoly a zidle, stolky a taburety. Komody Hikor jsou vyrabény ve
vice typech, nejsou zde vSak uvedeny konkrétni ceny.

KAPLAN NABYTEK s. r. 0. nabizi zidle, stoly, barové zidle, lavice, konferen¢ni stolky,
nabytek, vybaveni do restauraci a hoteld.

Objem nabidky

Obrazek ¢. 1 zobrazuje objem trzeb nabytkatskych firem v Ceské republice v obdobi 2015—
2019. Na ose x jsou jednotlivé roky a na ose y ¢astky v K¢. V roce 2015 celkovy objem trzeb
dosahoval vyse 216670800 K¢&. Objem trzeb rostl do roku 2017. V roce 2016 celkovy objem
trzeb ¢inil 2234303172 K¢. Celkovy objem trzeb v roce 2017 dosahovaly vyse 2650473937 K¢.
V roce 2018 doslo k poklesu a souhrnné trzby ¢inily 2597203000 K¢. V dal§im roce objem trzeb
opet vzrostl na hodnotu 278617200 K¢ a jedna se zaroven o nejvyssi castku celkového objemu
trzeb.

Obrazek 1: Objem trzeb nabytkatskych firem v CR
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
Regresni model vyvoje nabidky nabytku v CR v letech 2015 a% 2019

Obrazek €. 2 fesi objem nabidky na trhu v ramci jednotlivych let. Data jednotlivych let byla
pomoci regresni analyzy prolozena ptimkou, kterd ma tvar y=160 182 782,800x - 320 601 700
885,760 R* = 0,870. Tvar kiivky byl vybran na zikladé nejvysSi hodnoty koeficientu
determinace (druhé mocniny koeficientu korelace) testovanych tvarti kiivek: linearni,
mocninné, exponencialni, polynomidlni. Je tak patrné, Ze koeficient korelace je vyssi nez 0,93,
coz znaci silnou statistickou zavislost. Kfivka tak vytvaii model vyvoje nabidky v minulych
letech a umoziiuje predikci budouciho vyvoje nabidky na trhu nabytku v CR. Obrazek 2:
Regresni model vyvoje nabidky nabytku v CR v letech 2015 az 2019
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
Vyvoj skutecné a predikované nabidky

Obrazek ¢&. 3 znazoriuje, jakym zptisobem se vyvijela nabidka nabytkaiskych firem v Ceské
republice a jaka je predikce nabidky. Je zde zobrazeno ¢asové obdobi 2015-2025. Na ose x jsou
jednotlivé roky a na ose y Castky v K&. Z grafu je patrné, ze predikovand nabidky je rostouci.
Nabidka do roku 2017 rostla a v nasledujicim roce doslo k poklesu. V roce 2019 nabidka opét
vzrostla. Obrazek zobrazuje spojnici trendu, kterd byla vypocitdna pomoci linearni regrese.

Obrazek 3: Vyvoj skute¢né a predikované nabidky
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Diskuse vysledki

VOI: Jakd je struktura nabidky nabytku v CR?

Struktura nabidky nabytku v CR je pomérné §iroka. Firmy nabizeji nabytek jak pro
domacnosti, tak i pro recepce, 1ékai'ska zatfizeni, kancelare a vybaveni do restauraci a hoteld,
barové zidle. V nabidce pro domacnosti jsou produkty do interiéru i zahradni nabytek. Firmy
nabizeji zidle, stoly, lavice, konferen¢ni stolky, Satny a dilny, détsky ndbytek, Zidle a kiesla,
komody a regaly, pohovky, sedaci soupravy, skiing, postele, knihovny, televizni stolky. Nabidky
firem jsou také rozd€leny podle jednotlivych pokoji v domdacnostech — ptedsing, kuchyné
obyvaci pokoje, détské pokoje, loznice. Jednotlivé mistnosti maji rizné podkategorie, které
obsahuji dil¢i produkty.

VO2: Jakd je velikost nabidky na trhu nabytku v CR?

Pro zodpovédéni této vyzkumné otazky jsem vychézela z predpokladu, Ze firmy nabizeji
tolik, kolik prodaji. Hodnoty objemu trzeb byly za roky 2015-2019. Objem trZeb v roce 2015
¢inil 2166708000 K¢ a v roce 2016 2234303172 K¢. Trzby v roce 2017 dosahovaly vyse
2650473937 K¢&. Trzby tedy do roku 2017 rostly. V roce 2018 doslo k poklesu na castku
2597203000 K¢. V roce 2019 trzby opét vzrostly a dosahovaly vyse 2786172000 K¢. Z téchto
hodnot Ize usoudit, e nabidka nabytku firem Cesky nabytek, a. s., GIGA nabytek s. r. o.,
BRADOP, nabytek s. r. 0., PF NABYTEK spol. s . 0. a KAPLAN NABYTEK s. 1. 0. jsou velké.

VO3: Jaka bude nabidka nabytku v obdobi 2020-2025?

Nabidka nabytku v obdobi 2020-2025 byla vytvoiena pomoci linedrni regrese. Spojnice
trendu ukazuje, ze predikovana nabidka je rostouci. Tento pfedpoklad je patrny i z toho diivodu,
ze lidé si stale budou kupovat nabytek pro vybaveni jejich domécnosti nebo do pracovniho
prostiedi. Podle mych vysledkli nabidka poroste pomérné¢ vyznamng. DalSim faktem je, Ze
pokud je velka poptéavka spotiebitelti, bude logicky i velka nabidka firem. Kdyz budou mit firmy
velké zakazky, budou zaméstndvat vice lidi. Tento predpoklad tak zajisti nizkou
nezameéstnanosti v oblasti zpracovatelského primyslu, a to konkrétné v sektoru nabytku. Zvetsi
tak 1 poptavka po materidlu. To znamena, Ze ekonomika bude rGst a s ni i hruby domaci produkt.

Zavér

Cilem prace bylo zhodnotit nabidky na trhu nabytku v CR a predikovat vysi této nabidky do
roku 2025. Pomoci obsahové analyzy webovych stranek jsem zhodnotila nabidky péti
vybranych firem a prostfednictvim regresni analyzy jsem predikovala nabidku do roku 2025,
cil byl tedy splnén.

Predikovana nabidka je rostouci. Kdyz roste nabidka, roste tedy i poptavka. Z toho mtizeme
odvodit, ze lidé maji penize. Lidé se chtéji zbavit penéz, kterym pfili§ nevefi a radéji je vlozi
do véci trvalejsi hodnoty. Firmy tak maji co vyrabét a nemusi pierusovat vyrobu. Pokud je
poptavka spotiebitelli vysokd, tak roste i poptavka firem po pracovni sile. Kdyz se firmy
poptavaji po novych zaméstnancich, klesa tim i nezaméstnanost v daném odvétvi. Aby mohly
firmy vyrabét a uspokojit poptavku, musi tak oslovit svoje dodavatele. Bouflivé toky materialu,
ke kterym miiZze dojit béhem stahovani produktu, znamenaji naruSeni dodavatelského fetézce.
Utinna reakce v dobé krize proto vyzaduje zaloZeni dobie zasobeného fetézce (Sumukadas,
2021). Tyto ptedpoklady vedou k hospodarskému rustu.



Poptavka po nabytku je velkd také proto, ze lidé nové zafizuji ¢i obménuji své prostiedi.
Vysledky této prace jsou limitovany kvili hodnoceni nabidek pouze péti vybranych firem.
Zhodnotit nabidku vsech firem na trhu nidbytku v CR pomoci obsahové analyzy neni ve
skutec¢nosti proveditelné. Vysledek tak neni zcela objektivni. Nabytkarské firmy se tedy mohou
pfipravit na pomérné velkou poptavku po jejich vyrobcich ¢i zbozi.
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